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Formate + KPIs
Standalone Mailing Gber
Fremdadressen

* Kampagnenziel:
v' Performance
v Traffic auf Landingpage
v Reichweite & Klicks
v Abverkaufe

*  Wichtigste KPIs:

v Klick
v CTR, CPL und ROI
*  Vorteil:

v Skalierung der Reichweite durch Vermarktung
hunderter Publisher
v' Datengetriebene Aussteuerung ‘
v’ Effektive Erfolgsmessung
*  Preismodell:
v' CPM, CPC, CPL, CPS & Hybrid

Vorgaben fiur das HTML Template:

* Max. 200 KB

* Max. 600 Pixel Breite

* keine Beschrankung in der Hohe (Usability: Hohe sollte zweimal Scrollen
nicht tberschreiten, da sonst der Content darunter nicht mehr
wahrgenommen wird.)

* Ausgewogener Text-Bild-Anteil

* Anrede: Personalisierung der Anrede in beliebigen Formen maoglich.

Events, Rabatte ¢
und Gutscheine.

Vorgaben fiir die Betreffzeile:
* Max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen, keine Sonderzeichen
* Der Inhalt der Betreffzeile darf nicht irrefUhrend sein

* Bildformate:
PNG, JPG



https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf
https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf
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@ Konfigurator Broschire  Handlersuche
bestellen

EUROPAS ERSTE WAHL BEI NUTZFAHRZEUGEN

%BRIEFANREDEGEEHRTE%,

der Business-Alltag ist kein Sprint, sondern ein Marathon, den man nur mit
Robustheit und Ausdauer erfolgreich bewaltigt. Genau diese Qualitaten zeichnen den
Ford Transit und den Ford Ranger aus. Und das Beste: Sie konnen sich beide
Modelle jetzt zu besonders starken Konditionen sichern!

FORD TRANSIT

Die europaische Marktfahrerschaft im Segment der Nutzfahrzeuge wurde degg
Transit nicht geschenkt — er hat sie sich erarbeitet. Profis schatzen seine Ig
Robustheit sowie die herausragende Ladekapazitat mit bis zu 15,1

Formate + KPIs
Standalone Mailing Gber Fremdadressen B2B

* Kampagnenziel:
v Performance & Branding
v" Reichweite & Awareness
v Leadgenerierung & Informell

*  Wichtigste KPIs:

v Klick
v CTR, CPL und ROI
*  Vorteil:

v Erreichung spezieller Zielgruppen nach Tatigkeitsfelder
v" Sondierungskampagnen zur Erreichung von
Interessenten
v’ Effektive Erfolgsmessung
*  Preismodell:
v' CPM, CPL (Cost per Leser)

Vorgaben fiur das HTML Template:

* Max. 200 KB

* Max. 600 Pixel Breite

* keine Beschrankung in der Hohe (Usability: Hohe sollte zweimal Scrollen
nicht tberschreiten, da sonst der Content darunter nicht mehr
wahrgenommen wird.)

* Ausgewogener Text-Bild-Anteil

* Anrede: Personalisierung der Anrede in beliebigen Formen maoglich.

Vorgaben fiir die Betreffzeile:
* Max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen, keine Sonderzeichen
* Der Inhalt der Betreffzeile darf nicht irrefUhrend sein

* Bildformate:
PNG, JPG

MEINE |

Fair & einfach: Die Hiscox Business-Versichel
Hallo Vorname] {Nachname)

Versicherung einfach unkompliziert: Seit 1901 sorgen die Ex
Spezialversicherers Hiscox dafiir. dass Freelancer und Unte
branchenspezifischen Versicherungslésungen genau de

den Sie auch wirklich brauchen!

lhre Vorteile:

Viele Ziel- und Berufsgruppen.

Von der Information zum Lead.

Einfach. fair und innovativ - nicht nur auf dem Papier, sonder

Mehr zur Business-Versicherun

Mehr als nur Versicherung: Service a

Mit der Hiscox Business Academy prof
H I SCOX Versncherungl _ _


https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf
https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf
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Neue Produkte bewerben.
Impulskauf auslosen.
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voLLe power  100% Okostrom +
GAMING! PlayStation 5

Jetzt gunstigen Tarif sichern + PS5
“%  mit Zuzahlung von 349 Euro.
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Formate + KPIs
Checkout Marketing

Kampagnenziel:

v
v
v
v

Performance

Traffic auf Landingpage
Reichweite & Klicks
Abverkaufe

Wichtigste KPIs:

v Klick
v' CTR, CPL und ROI
Vorteil:
v Win-win Situation fur Onlineshop und
Partnershop
v Effektive und vermeintlich glnstige
Trafficquelle; Nutzen grol3er Onlineshop als
Trafficquelle
v Ansprache “heiBer” Kaufer fiir Spontankaufe
v’ Zentralisierung samtlicher Anbieter
v Datengetriebene Aussteuerung
v' Effektive Erfolgsmessung
Preismodell:
v' CPM, CPC, CPL & CPS

Specs:
Headline: max. 34 Zeichen

Subline: 3 Bulletpoints mit max. 45 Zeichen

Formatgrolen:
- 185x250 px
- 300x250 px
- 316x404 px
- 320x400 px
- 440x560 px

- 160x204 px

R+V Sommergewinnspiel
+" mitmachen & tolle Preise
gewinnen

+" dein Upgrade fiir Garten &
Balkon

+ Teilnahmeschluss 22, Juli 2024

MEHR ERFAHREN —




Ein Gewinn fiir E
Jetzt CUBE Bike im Wert von
3.000 EUR gewinnen.

Jetzt mitmachen

Das R+V-Gewinnspi

Viel SpaB. Und noch mehr tolle Radtouren.

Darum geht es
Mit etwas Gliick gewinnst du eins von drei CUBE Bikes im Wert von je 3.000 EUR

Das kannst du gewinnen

Mach mit und erhalte die Chance auf ein brandneues E-Bike. Whle zwischen
einem Cube Kathmandu Hybrid ONE 625 Diamant 2023
oder einem Cube Supreme Hybrid Pro 625 Tiefeinsteiger 2023.

Wer kann mitmachen?

Jeder, der tiber 18 ist. Hinterlasse deine E-Mail Adresse und schon bist du dabei

Jetzt teilnehmen

Einfach die unten stehenden Felder ausfillen und absenden.
Dann nimmst du automatisch an unserem Gewinnspiel teil.

Teilnahmeschluss ist der 30.06.2023

Anrede

Datenbankaufbau.
Direktkommunikation. &

Hallo sdfsdfsdfs sdfsdf,
bitte vervollstindigen Sie nun lhre
Teilnahme!

GEWINNE EIN
BUCHPAKET

Deutschiand

woSTROBE. OFFLINE [PisherPrice]

u
MICHAEL SCHWEI Kind geboren?
ROROTHAN ot

TT MM

Formate + KPIs
Leadgenerierung, Co-Spo & Co-Reg

v
v

Kampagnenziel:
v

Leadgenerierung
Datenbankaufbau
Ansprache potentieller Neukunden per Mail,
Post oder Telefon

*  Wichtigste KPIs:

v

CPL

*  Vorteil:

v

v

v
v

Exklusive Promotionen, Gewinnspiele und
andere Leadgenerierungsprojekte aus einer
Hand.

Datenbereinigung, Validierung &
Anreicherung.

Fragestellung zur Vorqualifizierung der Leads.

Keine Notwendigkeit einer eigenen
Landingpage.

. Preismodell:

v CPL
Specs Co-Reg:
BildgroRRe:  min. 150 Pixel breit und 72 dpi
Format: PNG
Textlangen (Unsere Empfehlungen):
Frage: 150-200 Zeichen
Teaser: 70 Zeichen
Antwort: 50 Zeichen

GLUCKSRAD DREHEN

UND GEWINNEN!

e €D €D

Do i Spertoge
Jetzt Test fahren.




Formate + KPIs
Off Social Story Ads

* Kampagnenziel:
v Traffic auf Landingpage
v' Awareness & Markenbekanntheit
v' Reichweite
v' Brandperformance

Erweitern Sie ihre Reichweite
auBerhalb von Social Media mit
Story Ads

*  Wichtigste KPIs:
v" CTR (Benchmark 0,7%-1%)

Wie funktionieren Story Ads? v Engagement Rate
® Story Ads werden direkt im Feed von Artikeln auf Premium-Websiten v Seku nda r. StO ry V|eW, V|ewa b| I |ty
platziert . V t I
#® Story Ads bestehen aus einer beliebigen Anzahl an "Slides" im Format orteil:
300x600, Es knnen sowohil Bilder als auch Videos eingesetzt werden v Hoher Engagement Faktor
=+ Wir konnen ihre bereits existierenden Werbemittel nutzen! ‘/ . 0 .
@ Nutzer kinnen auf eine Story Ad klicken, um so beispielsweise zu MOblle na heZU 1 00 A) Sha re Of V0|Ce
s Lanrngpege = galagen. v" Kontextuell-semantisches Targeting
Targetingméglichkeiten v Brand Safe, Brand Suitability
i = *  Preismodell:
emantisch-Kontextue .
Semantische Targetingtechnologie, um die Story Ads in v CPM, CPC & Story View
den relevantesten Artikeln zu platzieren
o2 Data Targeting Specs:
B e s st v Dateiformate:
PNG, JPG, GIF (Bilder) oder MP4 (Video)
E_}' Zusitzliche Targetingméglichkeiten
i‘ \  Real-Time Triggers, Geo-Targeting, Sprachen-Targeting,
W ete Anzahl:

bis zu 10 Slides bilden eine komplette Story
Wir empfehlen max. 5 Slides zu verwenden

Anzeigedauer:

einzelne Slides konnen 2 bis 15 Sekunden
laufen

Ein Video idealerweise als fertiger Werbeclip.

Format: 300x600 px

DateigroRe: max. 400kb (Bilder)
max. 2 MB (Video)



https://g.dyntrk.com/demo/story/demo.php?storyId=story6418807d7e3fc&storyScript=https%3A%2F%2Fcdn.bkov2.dynstc.com%2Fads_creative%2Fv2%2Fstory%2F8259%2Fc-292987_1679327573.php&country=ALL&category=a%3A1%3A%7Bi%3A0%3Bs%3A7%3A%22Fashion%22%3B%7D&website=vogue.com
https://g.dyntrk.com/demo/story/demo.php?storyId=story6418807d7e3fc&storyScript=https%3A%2F%2Fcdn.bkov2.dynstc.com%2Fads_creative%2Fv2%2Fstory%2F8259%2Fc-292987_1679327573.php&country=ALL&category=a%3A1%3A%7Bi%3A0%3Bs%3A7%3A%22Fashion%22%3B%7D&website=vogue.com

& Anmelden ’ ABONNLMENT —

Formate + KPIs
GEWINNSPIEL NativeAds

* Kampagnenziel:
v Traffic auf Landingpage
v' Awareness & Markenbekanntheit
v' Reichweite

IAFT ASTR B WISSENSCHAFT ISLAND-

v Brandperformance iomie: Un en Island: Vulkanologen mit
dchenv rs und disterer Pro~~ e -riesige
s iegen vermutlich... Magmakamm  pedroht...
*  Wichtigste KPIs: g .
v (CTR
: ; v En ment R

Das grofe R+V-Sommer-Gewinnspiel! . Vorteil: gagement Rate

R+ v" Hoher Engagement Faktor

Tolle Preise fiir die besten Gartenparties zu Hause v Hoherer ROI

3 v" AD Fatigue geringer
Jetzt mitmachen v

Fugen sich naturlich in ihre Umgebung ein
und erscheinen im redaktionellen Mantel
. Preismodell:

Specs Content Native vs. Product Native: v CPM&CPC
BildgroRRe:  1.200 x 628
Journalistischer Stil, Produkt-Bild, Text
ohne Text oder Logo Logo, Angebot
Headline: max. 70 Buchstaben
Journalistischer Stil, Eher verkaufend,
kein Click Bait Produktnamen kénnen verwendet
werden
Teaser: max. 120 Buchstaben
Journalistischer Stil Kann Produktnamen verwenden sowie
Angebotstexte
Call-to-Action: max. 20 Buchstaben
z.B.: ,mehr Informationen” z.B. ,Kaufen” oder ,Anmelden” -
oder ,zum Blog o
Landingpage:Blog oder Seite des Webshop, Produkt- oder Titelseite thland ,Wir trauen den BUrgern immer weniger

Artikels | zu"



User in Echtzeit ansprechen.

Siiddeutsche.de

3 Youlube  Handelsblatt

SPIEGEL Bl NES 'f" i II
ONLINI INSI F

& winose  (OFEMININ

CHEFKOCH. DE
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Formate + KPIs
Video Instream

* Kampagnenziel:
v Awareness & Markenbekanntheit
v" Reichweite
v Brandperformance

*  Wichtigste KPIs:
v" VTR (Benchmark 70%-80%)
v Sekundar: CTR und Viewability
Vorteil:
v Meistverbreitete Format ist Pre-Roll, welches
direkt vor dem Video Inhalt erscheint
v" Kontextuelles Video Targeting statt rein
Umfeldbasiert
v" Brand Safe Umfelder
Preismodell:
v CPM & CPV

Video Outstream

* Kampagnenziel:
v Awareness & Markenbekanntheit
v" Reichweite
v' Brandperformance

Wichtigste KPIs:
v VTR (Benchmark >70%)
v Sekundar: CTR und Viewability
*  Vorteil:
v Instory - Direkt im Content Feed des Users
v' Kontextuelles Targeting
v Brand Safe Umfelder
*  Preismodell:
v" RON Outstream

Specs:
Ein Video idealerweise als fertiger Werbeclip

Lange: 5 bis 60 Sekunden
15 Sekunden (empfohlen)

Videoformat: WebM, MP4 (HTML5), MOV

Grole: Maximale GroRe:

1280x720 (empfohlen) 2560x1440

Format: 16:9

Bit Rate: Frame Rate:

800 kbps (empfohlen) bis zu 30 fps
— O

Video Skin, YouTube Trueview,
YouTube Bumper
Fragen Sie gerne an!


https://indd.adobe.com/view/0b6cee73-fc7e-4e09-9058-ddffdccc805e
https://indd.adobe.com/view/0b6cee73-fc7e-4e09-9058-ddffdccc805e

Formate + KPIs
CTV & OTT

* Kampagnenziel:
v Awareness & Markenbekanntheit
v" Reichweite
v Branding

*  Wichtigste KPIs:
v VTR (Benchmark 85%-90%)
* Vorteil:
v Big Screen Focus, volle Aufmerksamkeit
v' "“One to many” Medium
v Erreichung jingerer Zielgruppen Connected TV (CTV)
v' Breites Netzwerk mit premium Umfeldern
durch Zugriff auf YT CTV Inventare, DAZN,
Sky, Samsung CTV etc.

. Preismodell:
v CPM

PP, k

. Specs:
erreichen.

Ein Video idealerweise als fertiger Werbeclip

Lange: 15 bis 30 Sekunden (empfohlen)
langere Laufzeiten auf Anfrage

Videoformat: MP4, MOV oder VAST 2 oder URL zur
gehosteten Videodatei auch moglich: HLS, WebM, FLV,

‘ Over The Top (OTT) |

MPEG \
GrolRe: Maximale Grole: '
1280x720 (empfohlen) 2560x1440

(1920x1080 fur Hulu Inventar)

Format: 16:9

Bit Rate: Frame Rate:

min. 20 mbps 30 fps



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9

