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Channel Spezifikationen

E-Mail
Marketing

B2C & B2B

Checkout-
Marketing

Off Social 
Story Ads

Lead-
generierung

Video-
Marketing Native Ads

CTV & OTT



Formate + KPIs
Standalone Mailing über 
Fremdadressen
• Kampagnenziel:

 Performance
 Traffic auf Landingpage
 Reichweite & Klicks 
 Abverkäufe

• Wichtigste KPIs:
 Klick
 CTR, CPL und ROI

• Vorteil:
 Skalierung der Reichweite durch Vermarktung 

hunderter Publisher
 Datengetriebene Aussteuerung
 Effektive Erfolgsmessung

• Preismodell: 
 CPM, CPC, CPL, CPS & Hybrid

Vorgaben für das HTML Template: 
• Max. 200 KB 
• Max. 600 Pixel Breite 
• keine Beschränkung in der Höhe (Usability: Höhe sollte zweimal Scrollen 

nicht überschreiten, da sonst der Content darunter nicht mehr 
wahrgenommen wird.)

• Ausgewogener Text-Bild-Anteil 
• Anrede: Personalisierung der Anrede in beliebigen Formen möglich.

 Vorgaben für die Betreffzeile: 
• Max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen, keine Sonderzeichen 
• Der Inhalt der Betreffzeile darf nicht irreführend sein 

• Bildformate:
PNG, JPG

 

https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf
https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf


Formate + KPIs
Standalone Mailing über Fremdadressen B2B
• Kampagnenziel:

 Performance & Branding
 Reichweite & Awareness 
 Leadgenerierung & Informell 

• Wichtigste KPIs:
 Klick
 CTR, CPL und ROI

• Vorteil:
 Erreichung spezieller Zielgruppen nach Tätigkeitsfelder 
 Sondierungskampagnen zur Erreichung von 

Interessenten
 Effektive Erfolgsmessung

• Preismodell: 
 CPM, CPL (Cost per Leser)

Vorgaben für das HTML Template: 
• Max. 200 KB 
• Max. 600 Pixel Breite 
• keine Beschränkung in der Höhe (Usability: Höhe sollte zweimal Scrollen 

nicht überschreiten, da sonst der Content darunter nicht mehr 
wahrgenommen wird.)

• Ausgewogener Text-Bild-Anteil 
• Anrede: Personalisierung der Anrede in beliebigen Formen möglich.

 Vorgaben für die Betreffzeile: 
• Max. 50 Zeichen inkl. Leerzeichen, keine Sonderzeichen 
• Der Inhalt der Betreffzeile darf nicht irreführend sein 

• Bildformate:
PNG, JPG

 

https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf
https://indd.adobe.com/view/745e4708-efb1-43ef-82a6-2bb332125bdf


Formate + KPIs
Checkout Marketing
• Kampagnenziel:

 Performance
 Traffic auf Landingpage
 Reichweite & Klicks 
 Abverkäufe

• Wichtigste KPIs:
 Klick
 CTR, CPL und ROI

• Vorteil:
 Win-win Situation für Onlineshop und 

Partnershop
 Effektive und vermeintlich günstige 

Trafficquelle; Nutzen großer Onlineshop als 
Trafficquelle

 Ansprache “heißer” Käufer für Spontankäufe
 Zentralisierung sämtlicher Anbieter
 Datengetriebene Aussteuerung 
 Effektive Erfolgsmessung

• Preismodell: 
 CPM, CPC, CPL & CPS

Specs:
Headline:  max. 34 Zeichen 

Subline: 3 Bulletpoints mit max. 45 Zeichen 

Formatgrößen:  - 160x204 px
   - 185x250 px
   - 300x250 px
   - 316x404 px
    - 320x400 px
    - 440x560 px



Formate + KPIs
Leadgenerierung, Co-Spo & Co-Reg
• Kampagnenziel:

 Leadgenerierung
 Datenbankaufbau
 Ansprache potentieller Neukunden per Mail, 

Post oder Telefon 

• Wichtigste KPIs:
 CPL

• Vorteil:
 Exklusive Promotionen, Gewinnspiele und 

andere Leadgenerierungsprojekte aus einer 
Hand.

 Datenbereinigung, Validierung & 
Anreicherung.

 Fragestellung zur Vorqualifizierung der Leads. 
 Keine Notwendigkeit einer eigenen 

Landingpage. 
• Preismodell: 

 CPL

 Specs Co-Reg:

Bildgröße: min. 150 Pixel breit und 72 dpi
Format: PNG

Textlängen (Unsere Empfehlungen):
Frage: 150-200 Zeichen 
Teaser: 70 Zeichen
Antwort: 50 Zeichen



Formate + KPIs
Off Social Story Ads
• Kampagnenziel:

 Traffic auf Landingpage
 Awareness & Markenbekanntheit 
 Reichweite
 Brandperformance

• Wichtigste KPIs:
 CTR (Benchmark 0,7%-1%)
 Engagement Rate
 Sekundär: Story View, Viewability

• Vorteil:
 Hoher Engagement Faktor
 Mobile nahezu 100% Share of Voice
 Kontextuell-semantisches Targeting 
 Brand Safe, Brand Suitability

• Preismodell: 
 CPM, CPC & Story View

Specs:
Dateiformate:
PNG, JPG, GIF (Bilder) oder MP4 (Video)

Anzahl:
bis zu 10 Slides bilden eine komplette Story
Wir empfehlen max. 5 Slides zu verwenden

Anzeigedauer:
einzelne Slides können 2 bis 15 Sekunden 
laufen
Ein Video idealerweise als fertiger Werbeclip.

Format: 300x600 px

Dateigröße: max. 400kb (Bilder)
max. 2 MB (Video)

https://g.dyntrk.com/demo/story/demo.php?storyId=story6418807d7e3fc&storyScript=https%3A%2F%2Fcdn.bkov2.dynstc.com%2Fads_creative%2Fv2%2Fstory%2F8259%2Fc-292987_1679327573.php&country=ALL&category=a%3A1%3A%7Bi%3A0%3Bs%3A7%3A%22Fashion%22%3B%7D&website=vogue.com
https://g.dyntrk.com/demo/story/demo.php?storyId=story6418807d7e3fc&storyScript=https%3A%2F%2Fcdn.bkov2.dynstc.com%2Fads_creative%2Fv2%2Fstory%2F8259%2Fc-292987_1679327573.php&country=ALL&category=a%3A1%3A%7Bi%3A0%3Bs%3A7%3A%22Fashion%22%3B%7D&website=vogue.com


Formate + KPIs
NativeAds
• Kampagnenziel:

 Traffic auf Landingpage
 Awareness & Markenbekanntheit 
 Reichweite
 Brandperformance

• Wichtigste KPIs:
 CTR 
 Engagement Rate

• Vorteil:
 Hoher Engagement Faktor
 Höherer ROI
 AD Fatigue geringer
 Fügen sich natürlich in ihre Umgebung ein 

und erscheinen im redaktionellen Mantel
• Preismodell: 

 CPM & CPCSpecs Content Native vs. Product Native:
Bildgröße: 1.200 x 628

Journalistischer Stil, Produkt-Bild, Text 
ohne Text oder Logo Logo, Angebot

Headline: max. 70 Buchstaben
Journalistischer Stil, Eher verkaufend, 
kein Click Bait Produktnamen können verwendet 

werden

Teaser: max. 120 Buchstaben
Journalistischer Stil Kann Produktnamen verwenden sowie 

Angebotstexte
Call-to-Action: max. 20 Buchstaben

z.B.: „mehr Informationen“ z.B. „Kaufen“ oder „Anmelden“
oder „zum Blog“

Landingpage:Blog oder Seite des Webshop, Produkt- oder Titelseite 
Artikels 



Formate + KPIs
Video Instream
• Kampagnenziel:

 Awareness & Markenbekanntheit
 Reichweite
 Brandperformance

• Wichtigste KPIs:
 VTR (Benchmark 70%-80%)
 Sekundär: CTR und Viewability

• Vorteil:
 Meistverbreitete Format ist Pre-Roll, welches 

direkt vor dem Video Inhalt erscheint
 Kontextuelles Video Targeting statt rein 

Umfeldbasiert
 Brand Safe Umfelder

• Preismodell: 
 CPM & CPV

Video Outstream
• Kampagnenziel:

 Awareness & Markenbekanntheit
 Reichweite
 Brandperformance

• Wichtigste KPIs:
 VTR (Benchmark >70%)
 Sekundär: CTR und Viewability

• Vorteil:
 Instory – Direkt im Content Feed des Users
 Kontextuelles Targeting
 Brand Safe Umfelder

• Preismodell: 
 RON Outstream

Video Skin, YouTube Trueview, 
YouTube Bumper
Fragen Sie gerne an!

Specs:
Ein Video idealerweise als fertiger Werbeclip 

Länge: 5 bis 60 Sekunden
15 Sekunden (empfohlen)

Videoformat: WebM, MP4 (HTML5), MOV

Größe: Maximale Größe: 
1280x720 (empfohlen) 2560x1440

Format: 16:9

Bit Rate:  Frame Rate:
800 kbps (empfohlen)  bis zu 30 fps

https://indd.adobe.com/view/0b6cee73-fc7e-4e09-9058-ddffdccc805e
https://indd.adobe.com/view/0b6cee73-fc7e-4e09-9058-ddffdccc805e


Formate + KPIs
CTV & OTT
• Kampagnenziel:

 Awareness & Markenbekanntheit
 Reichweite
 Branding

• Wichtigste KPIs:
 VTR (Benchmark 85%-90%)

• Vorteil:
 Big Screen Focus, volle Aufmerksamkeit
 “One to many” Medium
 Erreichung jüngerer Zielgruppen
 Breites Netzwerk mit premium Umfeldern 

durch Zugriff auf YT CTV Inventare, DAZN, 
Sky, Samsung CTV etc. 

• Preismodell: 
 CPM

Specs:
Ein Video idealerweise als fertiger Werbeclip 

Länge: 15 bis 30 Sekunden (empfohlen)
längere Laufzeiten auf Anfrage

Videoformat:  MP4, MOV oder VAST 2 oder URL zur 
gehosteten Videodatei auch möglich: HLS, WebM, FLV, 
MPEG

Größe: Maximale Größe: 
1280x720 (empfohlen) 2560x1440
(1920x1080 für Hulu Inventar) 

Format: 16:9

Bit Rate: Frame Rate:
min. 20 mbps  30 fps
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